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PROFILNA SLIKA | INSTAGRAM
BIOGRAFIJA

PROFILNA SLIKA | INSTAGRAM BIOGRAFIJA PRVO SU STO
CE NETKO VIDJETI KADA DODPE NA TVOJ PROFIL. NA
PROFILNOJ SLICI TREBAO Bl SE NALAZITI NAZIV ILI LOGO
TVOG OBRTA, UKOLIKO SI1 OBRTNIK. UKOLIKO SI DIGITALNI
AUTOR, POZELJNO JE STAVITI SVOJU PROFILNU SLIKU.

INSTAGRAM BIOGRAFIJA JE POPUT OSOBNE ISKAZNICE
TVOGA PROFILA GDJE SU NAVEDENI SVI GLAVNI
PODACI-CIME SE TVOJ PROFIL BAVI, NACIN ISPORUKE
PROIZVODA, KONTAKT, LOKACIJAISL.

KLJUCNU RIJEC ZA KOJU ZELIS RANGIRATI, POTREBNO JE
NAVESTI U IMENU PROFILA 1 U KORISNICKOM IMENU.



PROFILNA SLIKA | INSTAGRAM
BIOGRAFIJA

INSTAGRAM BIOGRAFIJA TREBA BITI JASNA | BEZ
PREVISE DETALJA.

TAKODER, DODAVANJE EMOTIKONA U BIOGRAFIJU
DJELOVAT CE VIZUALNO PRIVLACNIJE | JEDNOSTAVNIJE
ZA CITANJE.

UKOLIKO IMAS VISE LINKOVA KOJE ZELIS OBUHVATITI,
TU CE TI POMOCI NPR. LINKTREE ILI LINK BIO. DODAJ
URL VEZU U OPIS PROFILA 1 POZOVI SVOJE PRATITELJE
NA AKCIJU, ODNOSNO UPUTI IH NA NAVEDENI LINK.

PRITOM JE POTREBNO IZMJENJIVATI LINKOVE KAKO Bl
SE PODUDARALI S NPR. NAJNOVIJIM OBJAVAMA NA
TVOJEM BLOGU I SL.






OPIS OBJAVE

ZA PISANJE STO BOLJEG OPISA OBJAVE, POTREBNO JE
IMATI NA UMU DA JE PRVI RED OPISA NAJVAZNLJI.

NJEGA CE TVOJI PRATITELJI PRVOG PROCITATI | O NJEMU
OVISI HOCE LI NASTAVITI DALJE CITATI TEKST ILI NE.

TAKODER, POTREBNO JE DODATI PRORED KAKO BI
TEKST BIO LAKSI ZA CITANJE | VIZUALNO PRIVLACNIJI.
VAZNO JE BITI KONZISTENTAN TE KORISTITI
ODGOVARAJUCE HASHTAGOVE KOJI SU POVEZANI S
TVOJOM OBJAVOM.

NA SAMOM KRAJU POTREBNO JE DODATI POZIV NA
AKCIJU (ENG. CTA-CALL TO ACTION). DOBAR POZIV NA
AKCIJU POTAKNUT CE PRATITELJE DA POSJETE TVOJU
WEB STRANICU, PRIJAVE SE NA NEWSLETTER ILI KUPE
ONLINE.
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Podsjetnik

Prvi red teksta mora imati nesto za sto ¢e se ljudi
“prikvaciti .

Okay




HASHTAGOVI

KOLIKO SU HASHTAGOVI BITNI GOVORI CINJENICA DA
OBJAVE KOJE KORISTE RELEVANTNE HASHTAGOVE,
POSTIZU ZA 12,6% VISE ANGAZMANA | IMAJU BOLJI
DOSEG. PRIJE ODABIRA HASHTAGOVA, POTREBNO JE
ISTRAZITI HASHTAGOVE VEZANE UZ TVOJE POSLOVANJE.
TU CE TI POMOCI RAZNI ALATI POPUT HASHTAGIFY-A,
INSTAGRAMTAGS-A I SL.

POZELJNO JE KORISTITI BRENDIRANE HASHTAGOVE JER
CE NA TAJ NACIN TVOJI PRATITELJI PROSIRITI GLAS O TEBI .
70% NAJCESCE KORISTENIH HASHTAGOVA NA
INSTAGRAMU BRENDIRANI SU HASHTAGOVI.

BRENDIRANI HASHTAG POMOCI CE TI U POVECANJU
BROJA PRATITELJA, KAO | U CJELOKUPNOM
ANGAZMANU NA INSTAGRAMU.






VRIJEME OBJAVLJIVANJA

VRIJEME OBJAVLJIVANJA JEDINSTVENO JE ZA SVAKI
POJEDINACNI PROFIL. ZA ODREDIVANJE NAJBOLJEG
VREMENA OBJAVLJIVANJA, POTREBNO JE PRATITI
ANALITIKU.

KLIKNI NA RUBRIKU "ANALITIKA", A ZATIM NA "VASA
PUBLIKA" ZBOG UVIDA KOJE JE NAJBOLJE VRIJEME ZA
OBJAVLJIVANJE.

MEDUTIM, ZA UVID U ANALITKU, POTREBNO JE IMATI
POSLOVNI ILI PROFIL ZA KREATORE. PRIVATNI PROFILI
NEMAJU TU MOGUCNOST. TAKODER, ZA UVID U ANALITIKU
MORAS IMATI NAJMANJE 100 PRATITELJA!



RATI ANALITIKU



LOKACIJA

KOLIKO JE DODAVANJE LOKACIJE NA OBJAVAMA BIT
GOVORI CINJENICA DA OBJAVE S OBILJEZENOM
LOKACIJOM REZULTIRAJU 79% VECIM ANGAZIRANJE
ODNOSU NA OBJAVE BEZ OZNACENE LOKACIJE.

TVOJU OBJAVU VIDJET CE VISE LJUDI, A TO ZNACI VI
LAJKOVA, KOMENTIRANJA, DIJELJENJATVOJE OBJA

OSIM LOKACIJE TVOJEG PODUZECA ILI LOKACIJE TV
STANOVANJA, MOGUCE JE KORISTITI | DRUGE LOKAC
TAKO DOSEGNUTI KORISNIKE KOJI NISU NUZNO I1Z
TVOGA GRADA.






INSTAGRAM TRENDOVI

TRENDOVI NA INSTAGRAMU KONSTANTNO SE
MIJENJAJU, STOGA JE VAZNO PRATITI IH KAKO BI S
MOGAO DRZATI KORAK S NJIMA. TRENUTNO SU NA
INSTAGRAMU POPULARNE CAROUSEL OBJAVE KOJE
IDEALNE ZA DULJE ZADRZAVANJE TVOJE PUBLIKE N
OBJAVI.

TAKODER, POPULARNE SU | OBJAVE U VIDEO
FORMATU, (INSTAGRAM REELS) KOJI SU TRENUTNO
IDEALNI ZA POSTIZANJE STO VECEG DOSEGA.




ko ti treba pomoc ili dodatan

u vezi ove, ali i bilo koje druge
slobodno mi se javi u inbox ili na
| adresu divisualis@gmail.com



